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1. Presentacio de Uestudi

OBJECTIUS

Obtindre una millor comprensié del consum de prostitucié femenina
per part d’homes, posant l'accent en la relacié d’aquest fenomen amb
els mandats patriarcals que configuren la construccié social de les
masculinitats. L'estudi ha sigut impulsat per la Xarxa Comarcal d'Igualtat
de la Marina Alta, amb la voluntat d'orientar politiques publiques i
accions institucionals que contribuisquen a combatre les miiltiples
desigualtats que vertebren 'ambit de la prostitucio.

e Estudiar el consum de « Analitzar les practiques e En la comarca
prostitucié femenina col-lectives masculines alacantina de la
per part d’homes que envolten el consum Marina Alta

PER QUE ESTUDIAR ELS CLIENTS?

Les dones que exerceixen han de ser el subjecte prioritari de les politiques
publiques desenvolupades en lambit de la prostitucié. Tanmateix,
existeixen també diferents raons que expliquen la pertinenca de estudiar
i treballar amb els homes clients:

e Actors clau poc estudiats. Els homes que consumeixen sén un dels
principals actors dins de l'ambit de la prostitucid i, tanmateix, han
sigut els que menys atencid han rebut al llarg del temps.

e Anar més enlla dels perfils. Entre els estudis existents és habitual
la categoritzacid dels clients en diferents perfils d’homes. Més que
establir perfils, en aquest estudi ens interessa entendre les logiques
que subjauen al consum.

e Trencar amb la monstrualitzacié dels clients. Els homes que
consumeixen no representen una anomalia o una desviacié individual,
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sind que soén un reflex de les logiques masclistes que estructuren les
nostres societats patriarcals.

e Combatre les desigualtats que travessen la prostitucié. Entendre
les logiques socials i culturals que subjauen al consum és el primer
pas per a transformar les desigualtats de genere, classe social i origen
que vertebren la prostitucio.

2. Metodologia

ENTREVISTES EN PROFUNDITAT

Els principals subjectes entrevistats han sigut homes que consumeixen
prostitucid, ho han fet en el passat o han format part de practiques
col-lectives associades al consum. També s’han fet entrevistes a
altres actors vinculats al mén de la prostitucié: dones que exerceixen,
treballadors/es de clubs i tecniques d’entitats socials.

OBSERVACIO

S’ha realitzat observacidé en webs i forums on es troben i comparteixen
informacid clients de prostitucid, amb lobjectiu tant d’apropar-nos
als seus discursos, imaginaris i practiques com d'identificar espais i
contextos on es consumeix.

MAPATGE D’ESPAIS DE PROSTITUCIO

S’ha elaborat un mapatge dels espais i escenaris de prostitucio, analitzant
la seua distribucié territorial i la seua evolucié al llarg del temps.

REVISIO DE FONTS SECUNDARIES

S’han revisat els estudis existents sobre clients de prostitucié a escala de
'Estat espanyol, del context valencia i de la comarca de la Marina Alta.
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3. Prostitucio, clients i masculinitats
LA PROSTITUCIO: TENDENCIES I REGULACIONS

Modalitat Regulacio Efecte

. . R i6 la prostitucid rrer
Ordenances municipals de educcio de la prostitucio de carre

Espai civisme Desplacament cap a zones menys

public . . visibles: poligons, carreteres als
Llei de Seguretat Ciutadana afores, etc.

Decrets autonomics que regulen Clubs com un dels principals

Clubs i els locals d’alterne ambits de prostitucio en les ultimes
bars . . decades
d'alterne  Tancament lpliiré:]nccig;nphment de Progressiva reduccié dels clubs
d’alterne
Pisos Previsid de penalitzar terceria Fins ara, protagonisme cada vegada
locativa en futures lleis major de la prostitucié en pisos
Llei de Llibertats Sexuals Fins ara, protagonisme cada vegada
Internet  prohibeix des de 2022 publicitat major de la prostitucié mediada per
de prostitucio internet

ELS CLIENTS DE PROSTITUCIO: ESTUDIS I PERFILS

Algunes dades quantitatives:

25 - dels homes de 6 dels homes de ®0® Amplia diversitat d’edat,
32%) 'Estat espanyol o/ 'Estat espanyol ’ \ classe social, origen,
han consumit 9 han consumit 4 formacid, ocupacio,
alguna vegada. Udltim any. situacié afectiva,
ideologia i creences.

(Enquesta nacional de salut sexual, CIS, 2008; Enquesta de salut i habits sexuals, INE, 2003; Gémez i Verdugo, 2021)

Algunes idees qualitatives:

1. Els clients mostren diferents formes de concebre i relacionar-se
amb les dones prostitutes, des d’aquells que les entenen com objectes
al servei de la sexualitat masculina fins aquells que busquen companyia,
afecte i establir relacions duradores.

2. El consum de prostitucio és una manera de tindre relacions sexuals
per a homes amb problemes relacionals, un canal per a aconseguir una
major freqiiéncia de relacions sexuals o per a dur a terme practiques
arriscades o fantasies sexuals.

3. Elconsum de prostitucié es vincula amb la cerca de poder i dominacio
en un context social de pérdua de rellevancia i crisi de la masculinitat
patriarcal. Permet triar i tindre relacions sexuals amb dones que fora
d’aquest ambit no accedirien a fer-ho.

4. El consum de prostitucié és moltes vegades una practica col-lectiva
que entronca amb altres ambits de vida i que funciona com una forma de
sociabilitat entre homes i com un mecanisme d’exhibicié i validacid
de la masculinitat patriarcal.
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4. Els escenaris de la prostitucio a la Marina Alta
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N-332 D’EL VERGER A OLIVA

« Nombrosos ajuntaments de
la Marina Alta compten amb
ordenances municipals que
prohibeixen la prostitucié a
'espai public.

« Si esta molt present, en canvi,
en el tram de la carretera
nacional N-332 entre EL
Verger i Oliva.

o L’exercicial’espai public esta
perdent rellevancia i és cada
vegada meés acotat.

PISOS I XALETS

o La prostitucid exercida en
apartaments ubicats en
els nuclis urbans dels
municipis més grans de la
comarca (Dénia, Xabia i Calp)
0 en xalets de les zones
d’urbanitzacié dispersa.

« Tres modalitats principals
amb condicions molt dispars:
cases de percentatge, pisos
gestionats per tercers i pisos
gestionats per dones.

o S'esta convertint en
la principal forma de
prostitucié en la Marina Alta,
seguint la mateixa tendencia
que a escala estatal.

ELS CLUBS DE LA NACIONAL

e Important preséncia de clubs
i locals d’alterne distribuits al
llarg de la carretera nacional
N-332,entreels quals destaquen
el Quijote i La Trocha.

e Espais molt visibles amb un
lloc important en limaginari
col-lectiu de la Marina Alta.

e Els clubs han anat perdent
rellevancia i legitimitat al llarg
dels ultims anys.

INTERNET I WEBS D’ANUNCIS

Vi AR, K Moowican i ML Crom
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« Alguns dels clubs de la Marina
Alta compten amb pagines
web on presenten els serveis
sexuals de manera encoberta.

« Existeixen nombroses pagines
web on s’anuncien serveis i llocs
de prostitucié en la comarca,
aixi com forums de clients
on els homes comparteixen
informacio.

e« El consum de prostitucio
presencial esta cada vegada
més mediat per Uambit
virtual.
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5. EL consum de prostitucioé a la Marina Alta

5.1. EL CONSUM: ENTRE ALLO INDIVIDUAL I ALLO COL-LECTIU

Alguns homes opten per consumir prostitucié de manera individual,
contactant i acudint a soles, i sense compartir-no amb cap altra persona,
ja siga per la cerca de discrecié o pel sentiment de vergonya. Altres
prefereixen fer-ho acompanyats per altres homes, ja siga per sentir-
se més segurs, ja siga perqué conceben els clubs comuna opcié més de
festa, oci nocturn, desinhibicid i sociabilitat masculina.

De fet, 'assistencia al club en grup en un context festiu opera sovint com
una forma d’iniciacié al consum de prostitucio en el que la participacio
en practiques col-lectives funciona com mecanisme de transmissid de
conductes i valors patriarcals. Aixi, la influéncia del grup d'iguals i la
necessitat de demostrar la masculinitat provoca que altres homes acaben
participant de les mateixes practiques patriarcals.

5.2. AMBITS MASCULINS I CONSUM DE PROSTITUCIO: FESTA, FEINA
I ESPORT

La dimensid col-lectiva del consum de prostitucié comporta que estiga
imbricat en la vida social, relacionant-se amb ambits masculinitzats
com son la festa, la feina i I'esport, dins dels quals es generen diferents
trobades, rituals i agrupacions on participen exclusivament homes.
El caracter no-mixt d’aquests ambits i actes socials contribueix de forma
clara a 'emergéncia de practiques i rituals col-lectius associats a actituds
patriarcals i al consum de prostitucio.

AMBIT FESTIU:

Agrupacions
festives no-mixtes
(filaes de Moros i
Cristians, quintes,
etc.), comiats

de solters, l'oci
nocturn de cap

de setmana o el
consum d’alcohol
i drogues soén
ambits que es
vinculen sovint
amb el consum de
prostitucid.

AMBIT LABORAL:

Assistéencia a
clubs tant en
acabar la jornada
laboral, com en
celebracions
d’empresa,
fires i trobades
professionals

O grans acords
comercials,
sobretot

en sectors
masculinitzats
com la
construccio.

AMBIT
ESPORTIU:

Vinculat a esports
masculinitzats
com la cacga,

en eixides
col-lectives, i el
futbol, tant en
celebracions
d’equips
masculins com
en penyes de
seguidors i quan
s’assisteix a
esdeveniments
esportius.
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Els homes aprenen, naturalitzen i legitimen el

seu consum a través de diferents practiques i

espais homosocials vinculats a ambits de vida
com la festa, la feina i Uesport.

SOCIAL

trobades, rituals i agrupacions
homosocials

v

\\4\)\VID([4<

\&J

DISCRECIO

“Esta el que va a soles
sempre i va a hores que
sap que no n’hi

ha gent”

Cada vegada tenen més pes noves formes de
consum més individuals i dissociades de la
vida social.
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5.3. LES COMUNITATS VIRTUALS: ELS “FOROS DE PUTEROS”

L’ambit virtual opera com una altra esfera on el consum de prostitucio
pren una important dimensié col-lectiva. Aixi ho constatem en els “foros
de puteros” on els clients generen comunitats virtuals on comparteixen
les seues experiéncies de prostitucid amb altres homes. Aquests espais
virtuals els permeten exhibir practiques patriarcals i rebre validacio
de la seua masculinitat per part del grup d’iguals, aixi com generar
complicitats, vincles i solidaritats homosocials que de vegades passen
també es concreten en trobades presencials. Funcionen, per tant, com un
espai de legitimacié grupal del consum de prostitucié, davant d’'un
context de creixent importancia del feminisme i de péerdua de legitimitat
del consum de prostitucio.

5.4. ENTRE LA FANFARRONERIA I EL PACTE DE SILENCI MASCULI

Es habitual que els homes compartisquen i relaten les seues experiéncies
de consum de prostitucié amb altres barons, amb l'objectiu d’obtindre
legitimacidé grupal i validacié de la seua masculinitat. Aixi, la narracio,
la fanfarroneria i la broma funcionen com mecanismes clau des dels
quals compartir i naturalitzar experiéncies de consum de prostitucid. De
manera simultania, opera un pacte de silenci masculi que fa que els
relats i les bromes sobre prostitucio circulen dins dels grups d’homes, al
mateix temps que assegura que aquesta informacié no arribe a dones i
altres persones del seu voltant que podrien rebutjar aquesta practica.

També constatem que molts homes consumeixen prostituciéo de manera
oculta i evitant ser vistos per altres persones, sobretot en els casos
en que tenen parella i fills/es o un cert prestigi social. Questions com
reunions d’agrupacions festives, obligacions laborals o esdeveniments
esportius operen com excuses que permeten consumir prostitucio sense
ser descoberts per les parelles o altres persones conegudes.

Altres homes entrevistats també expressen sentiments de vergonya, bé
perque el recurs a la prostitucié es concep com un fracas respecte del
model de masculinitat patriarcal, o bé perque perceben que el consum
de serveis sexuals ha perdut legitimitat en els ultims anys i senten un
cert rebuig social. Es important remarcar que 'estigmatitzacié afecta
les dones que exerceixen i no els clients, els quals es veuen contaminats
de manera transitoria per l'estigma, Unicament durant el moment puntual
del consum.
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CONTAR PER
SER RECONEGUT

“Después se ho conten i se ho
riuen. Sempre sol haver algun
compinxe que va en tu, i algu
que te ho pugues contar

enell”

PRESUMIR
ENTRE HOMES

“No és només fer-ho,

és contar-ho. Per
fer-se els machos.

Contar batalles, fer-se

els homes.”

NATURALITZACIO DEL
CONSUM

“Per0 tu ara vas i coneixes a

tres o quatre, tires la broma

i ix la conversacié en tota la
naturalitat del mén.”

“FOROS DE PUTEROS”

* Internet com
a nou canal
per compartir
el consum
i exhibir
masculinitats
patriarcals.

Comunitats
virtuals on els
clients generen
complicitats

i solidaritats
homosocials

* Webs on els
clients puguen
congixer-se
i compartir
informacio.

* Espais de
legimitacio
grupal davant
de pérdua de
legitimitat del
consum de
prostitucié

S’EXHIBEIX ENTRE HOMES PER OBTINDRE VALIDACIO

LINIANVNLON 3S-JIDTL0¥Ud ¥3d SANOA S31 V VLINDO0.S
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5.5. DISCURSOS LEGITIMADORS DEL CONSUM DE PROSTITUCIO

El consum de prostitucié és una practica que ha anat perdent acceptacio
social al llarg dels ultims anys, el qué comporta que els clients necessiten
desenvolupar mecanismes de legitimacié per a naturalitzar, justificar
i validar, tant de cara a si mateixos com de cara a la resta de la societat, el
seu consum o la seua participacié en practiques col-lectives associades
a la prostitucio.

Entre els discursos legitimadors identificats en el nostre estudi trobem
idees com que la majoria dels homes consumeixen o han consumit alguna
vegada, que la prostitucié sempre ha existit, que és un servei per a cobrir
una necessitat masculina basica, que és 'unica opcid perquée certs homes
amb diverses limitacions puguen cobrir les seues necessitats sexuals,
que certes practiques sexuals menys convencionals no es poden fer amb
la propia parella, que es busca i genera una relacié que va més enlla del
sexe, que en els llocs on ells consumeixen molt poques dones es troben
en situacio de tracta, que la gran majoria exerceixen per voluntat propia
i que, de fet, les dones que es dediquen a la prostitucié sén els actors
privilegiats que es beneficien de la seua posicid de poder i s’aprofiten
dels homes.

5.6. NOVES DINAMIQUES I CANVIS GENERACIONALS

Tendéncies socials com les transformacions en la forma d’entendre i viure
la sexualitat, 'augment dels espais mixtos en diferents ambits de vida,
'emergéncia de les xarxes socials i les aplicacions per a lligar, 'auge
dels feminismes i la consegiient reduccié de l'acceptacié social del
consum de prostitucid, concebuda cada vegada més com una realitat
intimament lligada amb el masclisme i les desigualtats de genere, estan
introduint canvis significatius en les formes de consumir prostitucio.

El nostre treball de camp apunta al fet que els homes de tots els grups
d’edat continuen consumint serveis sexuals. Tanmateix, les formes de
consumir s’estan tranformant i son diferents de les de les generacions
anteriors. Aixi, 'assisténcia en grup a clubs d’alterne, el costum de relatar
i compartir anecdotes sobre prostitucido o moltes de les practiques
col-lectives associades als clubs i a la prostitucié han anat perdent
rellevancia en els ultims anys. En aquest context, veiem com sorgeixen
formes emergents de consum sobre les quals es necessari continuar
investigant.
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CANVIS SOCIALS

DISCURSOS LEGITIMADORS

Es Iinica opcié
per a alguns homes

Les dones ho fan perqué
volen, no hi ha tracta

Es una relacié més
enlla del sexe

Els homes de totes les edats continuen
consumint prostitucié, amb noves logiques
que s’han de seguir investigant.
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Alta e Transicié des d’'un model organitzat al voltant de la carretera
Resum nacional N-332, al llarg de la qual es trobaven nombrosos clubs
executiu d’alterne i trams de carretera on s’exercia la prostitucié, cap a una

nova forma d’organitzacié en qué predominen els pisos i xalets
particulars anunciats per internet i ubicats, en canvi, en els municipis
més grans de la comarca i en les zones d'urbanitzacio dispersa que
abunden en aquest territori.

¢ Transiciéo des d’una forma de consumir prostitucié col-lectiva
cap a noves maneres amb una logica més individual. Progressiva
erosio de l'assistencia en grup a clubs d’alterne, practica associada a
diferents ambits de vida com la festa, la feina i 'esport, molt habitual i
naturalitzada entre els homes que tenen en el present entre quaranta
i seixanta anys, pero cada vegada menys habitual.

e Emergéncia de noves formes de consum més individuals i
dissociades de la vida social, principalment el recurs a serveis
sexuals oferits en pisos i xalets en els quals es busca discrecio i,
per tant, una forma de consum de prostitucié molt més individual,
anonima i invisible.

o Emergéncia de noves practiques i rituals col-lectius homosocials
a través dels quals es transmet i legitima el consum de prostitucio,
com evidencia l'existéncia de nombrosos “foros de puteros” on els
clients comparteixen informacio, busquen la validacio d’altres homes
0 organitzen trobades presencials.

e Major necessitat de recérrer a discursos legitimadors que
permeten als homes justificar aquesta practica, tant de cara a ells
mateixos com de cara a la societat que els envolta. Alguns homes
expressen sentir-se injustament estigmatitzats pel fet de recérrer a
la prostitucid. En aquest sentit, és importat aclarir que l'estigma de
la prostitucié no recau mai sobre els homes, actors en posicié de
privilegi en el context de la prostitucid, sind que els clients es veuen
contaminats de manera transitoria durant el consum.

e Un nombre important d’homes, de tots els grups d’edat, continuen
recorrent a la prostitucio per a tindre relacions sexuals amb dones,
ja que més enlla de l'accés a sexe, el consum de prostitucié comporta
una manera apresa, interioritzada i naturalitzada de “ser home”, de
relacionar-se amb altres persones, de gestionar els vincles, els afectes
i les emocions, d’exhibir, transmetre i validar masculinitats patriarcals
i, per tant, de reproduir i conservar privilegis de genere.
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les politiques enfronten les dones
publiques que exerceixen

PREVENCIO SOCIAL

Incidir sobre els mandats
patriarcals que envolten
i legitimen el consum de
prostitucio

Fomentar espais de debat
irreflexié col-lectiva sobre la
prostitucio

Treballar la prevencid
de discursos i
practiques masclistes

Impulsar noves
investigacions sobre
aspectes emergents

Promoure espais mixtes
i segurs d’oci, festa i
esport

Els estudis evidencien que les mesures de penalitzacié i
estigmatitzacio dels clients repercuteixen negativament
en les condicions de les dones que exerceixen.




